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Sinopsis
 
 
La rentabilidad de una empresa  

no solo está relacionada  con el margen de beneficio 

que aplica sobre los productos que comercializa,  

sino también con la rotación que tengan  

los productos que se encuentran en su inventario.

 

 
Este libro desarrolla los contenidos del módulo profesional de Gestión de productos y promociones en el punto

de venta, del Ciclo Formativo de grado superior en Gestión de Ventas y Espacios Comerciales,

perteneciente a la familia profesional de Comercio y Marketing. 

 

En esta nueva edición ha sido revisada y actualizada, con un aumento sustancial del número de actividades

para reforzar lo aprendido en cada unidad.  

 

El texto se acompaña de gran cantidad de imágenes, esquemas, tablas, ejemplos y cuadros de información

importante, adicional y de vocabulario, que se alternan en todas las unidades con actividades propuestas y

actividades resueltas. Cada unidad concluye con un caso práctico resuelto y otro propuesto, así como con un

mapa conceptual que permite al alumnado repasar y afianzar lo aprendido e incluye también útiles actividades

finales.  
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